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Teddy punta a 900 milioni

Il gruppo riminese del fast fashion, al quale fanno capo le insegne Terranova,
Calliope, Rinascimento e Miss W% ha chiuso il 2016 con 622,2 milioni
di ricavi (+10,4%). Previsti 100 nuovi opening durante il 2017. Chiara Bottoni

ddy marcia verso 1’ambizioso
obiettivo di 900 milioni di euro

di ricavi entro il 2019. Tl gruppo
riminese del fast fashion, a cui

quale fanno capo i marchi Terranova,
Rinascimento e Calliope, si & posto questo
obiettivo alla luce di un 2016 archiviato con
un fatturato di 622,2 milioni di euro, in pro-
gressione del 10,4%, a fronte di un ebitda
adjusted di 95,9 milioni (+15,8%). A con-
tribuire a questo incremento sono stati sia
il mercato nazionale sia quello estero, che
incide sul turnover per il 52,6%, sui quali il
gruppo opera attraverso due divisioni: retail
(con i brand Terranova e Calliope) e who-
Jesale (con i marchi Rinascimento e[Mis§

Miss), forte di 9 mila clienti worldwide.
Per quanto riguarda il wholesale, i1 2016 &
stato un altro anno record, sia in termini di
fatturato sia a livello di bottom line, con la
prosecuzione della strategia di apertura di
negozi monomarca Rinascimento, che alla
fine dell’anno hanno raggiunto le 36 uni-
ta (+24,1% sul 2015). Anche la divisione
retail ha conseguito delle performance si-
enificative e ha proseguito la strategia di
ottimizzazione della rete distributiva chiu-
dendo i negozi di piccole dimensioni e/o
non performanti e portandosi a 600 vetri-
ne in oltre 40 Paesi. Cifra che dovrebbe
salire-di circa 100 unita nel 2017. (ripro-
duzione riservata)
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